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	A projektmegbízás leírása
A Széles&Széles Kft. által gyártott 
Palóc  Világos sör piacbevezető reklám kampányának megtervezése és kivitelezése
A gyártó a kampány megkezdése előtt már beszállítói szerződést kötött az Aldi áruházakkal  07.01-vel. 
Teljesítmény/minőség
· A projekttel szembeni legfontosabb elvárás az adott pénzügyi kereten belül megvalósítani a reklámkampányt
· Sikeres a projekt, ha a kampány során minél többen megismerik a Palóc sört
· Eredmények: hatékonyság, pénzügyi keret
· Az eredményesség mérése: költségek, ismertség  utólagos mérése, értékelése
Költségek
· A legfontosabb költségösszetevők: média költségek, promóciós költségek, kiállítási helyszín költségek, tervezési költségek
· Saját marketing és reklám menedzserek
· Külsős hostes szolgálat, hostesek  és kiállító pultok
· Saját munkatársak bérköltsége, hostesek napi díja, szórólaposztók
Idő

· A projekt várható ideje kb. 3,5 hónap amelyet teljesen kihasználunk
· Várható kezdés és befejezés:
· 2012.05.07- 09.11.
· kritikus tényező a médiafoglalások és a helyszínek foglalása
· lehetne csökkenteni az időt, de a fesztiválok és kóstolók miatt nem érdemes, hetente más helyszínen lesznek, a végső fesztivál 09.02, utána zárás
A projektcélok tisztázása
· Feladat: Sikeres reklám kampány tervezése és lebonyolítása
· A megbízó cég a saját többszörös díjnyertes sörét kívánja piacra bevezetni
· A megbízó célja a Palóc világos sör értékesítési volumenének jelentős felfuttatása, ennek érdekében a termék széleskörű megismertetése a cél
· 40 milliót fektet be a megbízó a kampányba, ez maximális keret
· A projekt végén piaci felmérés, kérdezőbiztosokkal 
A projektprioritások meghatározása
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A projektkockázatok vizsgálata
· Legfőbb kockázat, ha éppen a konkurencia is kampányol ebben az időben
· Kockázat valószínűsége közepes
· Hatása a projektre jelentős mivel a média foglalások ütközhetnek, az új termék teljes figyelmet igényel, a vevőt megzavarja a konkurens termék  
· Kockázat elkerülése érdekében konkurencia feltérképezése, ha veszélyes a projektre, időbeni csúsztatás minimálisan lehetséges
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